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Дорожная карта по запуску информационной кампании по противодействию вербовке молодежи в террористическую деятельность

	волна
	сроки
	Материалы
	Места размещения
	Ссылка на материалы

	№ 1
	03.07.2026- 13.07.2026
	Плакаты_антитеррор
1,2,3, 4, 5
	Школьные, учебные, родительские чаты
	https://cloud.mail.ru/public/j7F9/rGUs4B3Dy  https://cloud.mail.ru/public/B6kv/qexk44Tuv  https://cloud.mail.ru/public/A62k/LuCc7wFXW 

	
	
	
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	

	
	
	Плакаты_МВД_1,2,3,4,5
	Школьные, учебные, родительские чаты
	

	
	
	
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	

	
	
	Ролики Антитеррор 1,2,3,4,5
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	

	№ 2
	20.07.2026-10.08.2026
	Плакаты_антитеррор
1,2,3, 4, 5
	Школьные, учебные, родительские чаты
	https://cloud.mail.ru/public/j7F9/rGUs4B3Dy   https://cloud.mail.ru/public/B6kv/qexk44Tuv  https://cloud.mail.ru/public/A62k/LuCc7wFXW 

	
	
	
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	

	
	
	Плакаты_МВД_1,2,3,4,5
	Школьные, учебные, родительские чаты
	

	
	
	
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	

	
	
	Ролики Антитеррор 1,2,3,4,5
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)

	

	№ 3
	24.08.2026-30.09.2026
	Плакаты_антитеррор
1,2,5
	соцсети (госпаблики, неофициальные паблики)
	https://cloud.mail.ru/public/j7F9/rGUs4B3Dy  https://cloud.mail.ru/public/tZ4n/HtUP2JLmE   https://cloud.mail.ru/public/B6kv/qexk44Tuv   https://cloud.mail.ru/public/A62k/LuCc7wFXW  https://cloud.mail.ru/public/LGns/koiJH1kAi  https://cloud.mail.ru/public/cusr/xHcNECjHM 

	
	
	Плакаты_ замедление, интернет, счастливое детство, митинги
	
	

	
	
	Плакаты_МВД_1,2,4
	
	

	
	
	Ролики Антитеррор 1,2,3,4,5
	
	

	
	
	Ролики «Интернет»
	
	

	
	
	Ролики серии «Одна ошибка» № 1 и по мере появления на диске ролики № 2-3
	
	

	№ 4
	15.08.2026-31.08.2026
	Плакаты_антитеррор
1,2,5
	Размещение в образовательных организациях (физическое размещение на стендах, инфо-досках и других локальных точках размещения в проходных и наиболее заметных местах). 
	https://cloud.mail.ru/public/j7F9/rGUs4B3Dy   

	
	
	Плакаты_МВД_1,2,4
	
	https://cloud.mail.ru/public/B6kv/qexk44Tuv   

	
	
	Плакаты_интернет, счастливое детство, митинги
	
	https://cloud.mail.ru/public/tZ4n/HtUP2JLmE 
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Техническое задание

Информационная кампания по противодействию вербовке молодежи 
в террористическую деятельность


Цель информационной кампании.
1.	Повышение информированности школьников, студентов и родителей 
о рисках вовлечения в террористическую деятельность и методах вербовки.
2.	Обеспечение максимального охвата аудитории через последовательное распространение информационных материалов в четыре этапа.
3.	Распространение осуществляется поэтапно четырьмя информационными волнами:
•	информационные плакаты;
•	информационные видеоролики.

Форматы информационных материалов.
Плакаты.
Печать:
•	форматы: А2, А3, А4. Распечатываются все виды плакатов в трех форматах. А4 размещается на инфо-досках, стендах, локальных точках размещения. А2-А3 размещаются в проходных и наиболее заметных местах;
•	печать: обязательная цветная;
•	каждый плакат распространяется отдельно;
•	рекомендован нестандартный подход к размещению плакатов.
Размещение:
•	уровень глаз: 1,4–1,6 м;
•	отсутствие бликов;
•	вертикальное размещение либо размещение под углом, обеспечивающим читабельность;
•	плакаты размещаются в местах высокой проходимости.
Типы плакатов:
•	плакат_антитеррор_1;
•	плакат_антитеррор_2;
•   плакат_антитеррор_3;
•	плакат_антитеррор_4;
•	плакат_антитеррор_5;
•	плакат_МВД_1;
•	плакат_МВД_2;
•	плакат_МВД_3;
•	плакат_МВД_4;
•	плакат_МВД_5;
•	плакат_замедление;
•	плакат_счастливое детство;
•	плакат_интернет;
•	плакат_митинги.

Видеоролики.
Каждый ролик распространяется отдельно в установленную дату.
Список роликов:
1.	ролик_антитеррор_1 Сообщение: вербовка является реальной угрозой;
2.	ролик_антитеррор_2 Сообщение: злоумышленники активно используют различные методы вовлечения;
3.	ролик_антитеррор_3 Сообщение: внимание родителей является лучшей защитой для ребенка;
4.	ролик_антитеррор_4 Сообщение: злоумышленники используют обман, игры, обещания;
5.	ролик_антитеррор_5 Сообщение: последствия вовлечения 
в террористическую деятельность крайне серьезны;
6.	ролик «Одна ошибка». История Артема;
7.	ролик «Одна ошибка». История Данилы;
8.	ролик «Одна ошибка». История Маши;
9.	ролик Интернет «Жизнь без соцсетей»;
10.	ролик Интернет «Интернет и безопасность»;
11.	ролик Интернет «Интернет»;
12.	ролик Интернет «Митинги».


Информационная волна №1
Период 03.07.2026 – 13.07.2026

Основная задача.
Формирование первичной осведомленности аудитории через интернет-каналы, физическое размещение в местах частого посещения целевой аудиторией госучреждений и на улицах населенных пунктов.
Каналы распространения:
•	региональные СМИ;
•	официальные социальные сети органов власти;
•	неофициальные городские и молодежные паблики.
Учреждения:
•	спортивные учреждения;
•	учреждения культуры;
•	медицинские учреждения;
• учреждения молодежной политики.

Дополнительные каналы распространения:
•	школьные и студенческие чаты;
•	родительские чаты;
•	домовые чаты;
•	доски объявлений в многоквартирных домах.

Наружная реклама:
•	билборды 3×6;
•	сити-мониторы;
•	рекламные конструкции на остановках.
Общественный транспорт:
•	экраны в салонах;
•	видеомониторы.
Размещение рекомендуется рядом:
•	со школами;
•	колледжами;
•	вузами;
•	детскими учреждениями;
• учреждениями молодежной политики.

Материалы:
•	плакаты: Плакаты_антитеррор_1,2,3,4,5; Плакаты_МВД_1,2,3,4,5;
•	видеоролики Антитеррор: Ролики 1,2,3,4,5.


Информационная волна №2
Период 20.07.2026 – 10.08.2026

Основная задача.
Формирование первичной осведомленности аудитории через интернет-каналы, физическое размещение в местах частого посещения целевой аудиторией госучреждений и на улицах населенных пунктов.
Каналы распространения:
•	региональные СМИ;
•	официальные социальные сети органов власти;
•	неофициальные городские и молодежные паблики.
Учреждения:
•	спортивные учреждения;
•	учреждения культуры;
•	медицинские учреждения;
•  учреждения молодежной политики.

Дополнительные каналы распространения:
•	школьные и студенческие чаты;
•	родительские чаты;
•	домовые чаты;
•	доски объявлений в многоквартирных домах.
Наружная реклама:
•	билборды 3×6;
•	сити-мониторы;
•	рекламные конструкции на остановках.
Общественный транспорт:
•	экраны в салонах;
•	видеомониторы.
Размещение рекомендуется рядом:
•	со школами;
•	колледжами;
•	вузами;
•	детскими учреждениями;
• учреждениями молодежной политики.

Материалы:
•	плакаты: Плакаты_антитеррор_1,2,3,4,5; Плакаты_МВД_1,2,3,4,5;
•	видеоролики: Ролики Антитеррор_1,2,3,4,5.


Информационная волна №3
Период: 24.08.2026 – 30.09.2026

Основная задача.
Формирование первичной осведомленности аудитории через интернет-каналы, физическое размещение на улицах населенных пунктов.
Каналы распространения:
•	региональные СМИ;
•	официальные социальные сети органов власти;
•	неофициальные городские и молодежные паблики.
Наружная реклама:
•	сити-мониторы.
Общественный транспорт:
•	экраны в салонах;
•	видеомониторы.
Дополнительные каналы распространения:
Соцсети, паблики образовательных организаций.

Материалы:
•	плакаты: Плакаты_антитеррор_1,2,3,4,5; Плакаты_МВД_1,2,3,4,5; Плакат_счастливое детство; Плакат_интернет; Плакат_митинги.
•	видеоролики: Ролики 1,2,3,4,5; Ролики «Одна ошибка» №1,2,3.


Информационная волна №4
Период: 15.08.2026 – 31.08.2026

Основная задача.
Физическое размещение плакатов в школах, вузах, СПО.
Материалы для школьников и студентов. 
Плакаты: 
•	Плакаты_антитеррор_1,2,5;
•	Плакаты_МВД_1,2,4;
•	Плакат_счастливое детство;
•	Плакат_интернет
•	Плакат_митинги.

Требования к реализации.
1.	Все материалы должны использоваться в полном объеме.
2.	Каждый плакат размещается отдельно.
3.	Не допускается размещение материалов с низким качеством печати 
или некорректным масштабированием.
4.	При размещении в учреждениях необходимо учитывать целевую аудиторию материалов.
5.	Плакаты должны находиться в зонах максимальной видимости 
и проходимости.
